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Giris
Avrupa 2020 Stratejisinin slogani “Akilli, Siirdiiriilebilir ve Kapsamli Biiyiime” seklinde ifade
edilmektedir. Siirdiiriilebilir kalkinmanin temel anahtarlarindan biri egitim ve 0gretim sistem
ve uygulamalarmin kaliteli bir yapiya ulastirilmasidir. Erasmus+ Programi, Avrupanin beseri
ve sosyal sermayesinin gelisimini destekleyerek kalkinmaya katki sunmay1 hedeflemektedir.
Program tarafindan desteklenen projelerin her biri, egitim, 6gretim ve genclik sistemlerinin
iyilestirilmesi ve modernize edilmesi icin Program tarafindan tanimlanan genel hedeflere
ulasmaya yonelik bir adimdir. Bu hedefleri gerceklestirmek ancak projeler kapsaminda

olusturulan cikt1 ve sonuclarin ya da edinilen tecriibe ve kazanimlarin hedef kitleye ulastirilmasi
ve nihai kullanicilar tarafindan kullanilmasi ile miimkiin olmaktadir.

Proje sonuclarinin yayginlastirilmas: ve kullanilmas: ile ilgili faaliyetler, proje dongiisii
icerisinde dnemli bir yer tutmaktadir. Bununla birlikte bu siirecin, projenin kapanisindan sonra
da devam etmesi beklenmektedir. Nitekim proje sonuclarinin yayginlastirilmasi ve kullanilmast
konusunda bazi zorluklar yasandigi da bilinmektedir. Bu zorluklar1 asmak icin atilacak en nemli
adimlardan biri proje yararlanicilarinin yayginlastirma ve sonuclarin kullanimi konusunda
bilgi sahibi olmalaridir. Proje sonuglarinin yayginlastirilmas:t ve kullanilmasi konusundaki
asamalar projenin hedef kitle ve amaclarina uygun olarak strateji gelistirmek, plan hazirlamak
ve planlanan faaliyetleri uygulamak olarak siralanabilir. Sonug olarak yayginlastirma olmadan,
sonuclarin kullanimi; sonuclarin kullanimi olmadan da projenin ve daha genis anlamda Erasmus+
Programinin hedeflerine ulasmasi miimkiin olmayacaktir.

Elinizdeki bu kitapcik, proje sahiplerine ve potansiyel yararlanicilara proje sonuclarinin
yayginlastirilmasi ve kullanilmasi konusunda rehberlik etmesi icin hazirlanmistir.

Keyifli okumalar dileriz.



Anahtar Kavramlar

Yayginlastirma (Dissemination): Proje, proje
sonuclart ve basarilari hakkinda bilgi sunma
surecidir.

Kullanim (Exploitation): (a) Bir yandan
programlara ve girisimlere ait basarili sonuglarin
uygun karar alicilara aktarilmasina, (b) diger
yandan programlara ve girisimlere ait sonuclari
uyarlayabilmeleri ve/veya uygulayabilmeleri
icin bireysel nihai kullanicilarin ikna edilmesine
yonelik planli bir siirectir.

(Sustainability):  Hibe
tahsis siirecinin sona ermesinden sonra proje
sonuclarinin yayginlastirilmaya devam edilmesi
ve kullanilma kapasitesidir. Boylece proje
sonuclar ticarilestirme, akreditasyon veya
yayginlastirma araciigiyla daha uzun vadede
kullanilabilecektir.

Siirdiiriilebilirlik

Etki (Impact): Yiritilen faaliyetlerin insanlar,

uygulamalar, kurum/kuruluslar ve sistemler
tizerindeki sonuclaridir.

Yararlama (Direct Beneficiary):  Proje
basvurusunun hibe almaya hak kazanmasi
halinde, basvuru sahibi ve ortaklar Erasmus+
hibesinin yararlanicisi olur. Bireyler ve kurum/
kuruluslardan olusan vyararlanicilar, projenin
yiritilmesi sirecinde projeden cesitli yollarla
yararlanmaktadir.

Hedef Kitle/Grup (Final Beneficiary/Target
Group): Proje ciktisindan dogrudan ve olumlu
yonde etkilenen ve proje ¢iktilarindan fayda
saglayan birey ve kurum/kuruluslardir. Hedef
kitlenin dogrudan hibe almasi ya da projeye
dogrudan dahil olmasi bir gereklilik degildir.

Nihai Kullanici (End-user): Proje sonuclarini
kullanabilecek ya da sonuclardan ilham alarak
yeni projeler Uretebilecek bireyler veya kurum/
kuruluslardir.

Paydas (Stakeholder): Projeden dogrudan/
dolayli  olarak,  olumlu/olumsuz  ydnde
etkilenebilecek veya projeyi etkileyebilecek
bireyleryadakurum/kuruluslardir. Ornegin; Karar
alicilar, hibe kuruluslari, sosyal ortaklar, sektorel
kurum/kuruluslar paydas olabilmektedirler.




Proje Sonuclarinin Yayginlastirilmasi
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- “Yayginlastirma,  proje  basarilarint  ve

sonuclarimi miimkiin oldugunca genis bir
kitleye yaymaknir.”

v X

Yayginlastirma, proje basarilarini ve sonuclarint miimkiin oldugunca genis bir kitleye yaymaktir.
Diger bir deyisle yayginlastirma, bir projenin temel sonuc/ciktilarinin 6zellikle nihai kullanicilar,
ilgili hedef kitle ve karar alicilar gibi ana aktorlere goriiniir kilmakla ilgilidir. Baskalarini projeden
haberdar etmek, projeyi yiiriiten kurum/kurulusun profilini artiracak, diger kurum/kuruluslari
etkileyecek ve gelecekte yapilacak isbirligi projelerine katki saglayacakiir.

Yayginlastirma, proje boyunca gerceklestirilmesi gereken tamitim ve farkindalik yaratma
siirecidir. Bu siirec, proje baslangicinda planlanmali ve organize edilmelidir. Bu planin bir ¢iktisi
olan “Yayginlastirma Stratejisi”, hem hibelendirme donemi boyunca hem de sonrasinda hangi
sonuclarin neden, nasil, ne zaman ve kime yayginlastirilacagini kapsamali ve siirecler tiim
ortaklarin sorumlulugunda olmalidir.

Yayginlastirmanin etkili olmasinda en temel faktor kaliteli sonuclar/ciktilar/iiriinler
olusturulmasidir. Sonuclar, Erasmus+ Programi kapsaminda hibe alan faaliyetin veya projenin
basarilaridir. Sonucun tiirii, projenin tiiriine bagh olarak degisiklik gosterecektir.

Proje cikular1 dgretim programlarindan egitim materyallerine, modellerden araclara, ag
(network) kurma platformlarindan isbirligi stireclerine, makalelerden kitaplara, hizmet ici
egitimlerden konferanslara kadar genis bir yelpazede yer alabilmektedir. Ornegin, Stratejik
Ortaklik projeleri gibi yapilandirilmis isbirligi projeleri fikri ¢ikti odakli oldugu icin sonuclar
daha somuttur; 6te yandan hareketlilik projeleri 6grenme ciktilarina odaklandigindan sonuclar
daha ¢ok soyuttur.



Somut Ciktilar: Nicel olarak ifade Soyut Ciktilar: Nitel olarak ifade
edilebilirler. edilebilirler. Dil becerileri, katilimci,
Miifredat, el kitabi, e-6grenme gibi ortak veya diger paydaslarin kazandig|
uygulama araclari, degerlendirme ve bilgi, deneyim ve kiiltirel farkindalik gibi

arastirma raporlari, taninma sertifikalari, ciktilar olabilir.
iyi uygulama rehberleri, vaka galismalari,

internet siteleri gibi erisilebilir tiriinler

olabilir.

Yayginlastirmada dikkat edilmesi gereken diger temel faktor, hedef kitlenin tanimlanmasi ve
projeye dahil edilmesidir. Planlanan her yayginlastirma faaliyeti ve materyalinde hedef kitlenin
ihtiyaclar1 goz 6niinde bulundurulmalidir. Bunun icin projeyi yiiriitenler, hedef kitleyi ¢ok iyi
tanimalidir. Yayginlastirma stratejisi gelistirme asamasinda hedef kitle temsilcilerinin toplantilara
davet edilmesi ve onlara danisiimasi, hedef kitleyi tanimada etkili yontemlerden biridir. Hedef
kitlenin dikkatini cekebilecek yayginlastirma materyali olusturulmasi icin bu yontem énemlidir.
Ihtiyaclar1 bilmek ve buna gore strateji gelistirmek yayginlastirmanin en temel asamasidir.
Ayrica daha genis kitleye ulasmak icin proje konusu etrafinda bir topluluk olusturmak 6nemlidir.
Bunun icin benzer 6zellikleri tastyan projeler, aglar ve topluluklarla baglanti kurulabilir.

Yayginlastirma Stratejisi ve Plani

Yayginlastirma stratejisi ve plani, proje basvuru asamasinin ayrilmaz parcasidir. Proje siiresince
uygulanacak faaliyetleri icerdiginden, yayginlastirma planinin proje teklifi sunulurken
hazirlanmasi uygun olacaktir. Kaliteli bir yayginlastirma plani, olciilebilir ve gercekci amaclara
dayandirilmali, ortaklarin gorev ve sorumluluklarin icermeli, ayrintili bir zaman cizelgesine
sahip olmali ve iistlenilecek faaliyetler icin kullanilacak kaynaklara iliskin bir plan sunmalidir.



Basarili bir yayginlastirma plani nihai kullanicilar, kullanicilarin calistigi sektor, politika yapicilar
gibi paydaslarin ihtiyaclarini géz oniinde bulundurmalidir. Proje koordinatoriiyle birlikte
ortaklar proje ciktilarini tam olarak kimin kullanacagini planlamalidir. Ayrica hedef Kitle ile olan
iletisimi giiclendirecek esas yol oldugu icin, proje hazirlik asamasinda dogru stratejiyi belirlemek
onemlidir.

Kaliteli bir yayginlastirma plani asagidaki sorulara cevap verebilmelidir:

Beklenen proje sonucu nedir?

Proje ne tiir ihtiyaclara cevap veriyor?

Ne tiir yayginlastirma faaliyetleri planlaniyor?
Yayginlastirma faaliyetlerinin hedef kitlesi kimdir?
Hedef kitleye en uygun iletisim kanallar1 nelerdir?
En etkili uygulama takvimi ne zamandir?

Mevcut kaynaklar (beseri, finansal) nelerdir?
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Yayginlastirma Plani Ornegi

Yayginlastirma plani hazirlanirken farkli diizeyler dikkate alinmali ve her diizey icin amag, yéntem
ve hedef kitle acikca belirlenmelidir. Ornegin;

X ortagi yayginlastirma koordinasyonundan sorumlu olacak ve tim ortaklar sonuclarin
yayginlastinlmasinda aktif rol alacaktir.

Diizey 1: Ortaklik kapsaminda

Amac: Personeli proje gelisimi ve sonuclariyla ilgili bilgilendirmek.

Yontem/Faaliyetler: Resmi/resmi olmayan toplantilar, internet sitesi, e-haber ve e-posta,
yayginlastirma materyali, bolgesel calistaylar.

Hedefkitle: Profesyoneller (yetiskin egitimcileri, 6gretmen ve egitimciler), Avrupa Birligi Erasmus+
projesi yuriiten proje yoneticileri, arastirmaci ve uzmanlar.

Diizey 2: Ortaklar disindaki temel hedef kitle

Amag : ilgili hedef kitleyi projeyle ilgili bilgilendirmek ve proje konusunda farkindalik olusturmak
Yontem/Faaliyetler: Resmi toplantilar, afis ve brosiir galismalari, online bilgilendirme ve seminer
sistemleri, mobil uygulamalar.

Hedef Kitle: Ogretmenler, egitimciler ve yoneticiler.

Diizey 3: Projeyle ilgili olan diger paydaslar ve karar alicilar

Amag: Paydaslarda projeyle ilgili farkindalik olusturmak ve proje ¢iktilarini tanitmak.
Yontem/Faaliyetler: Kurumsal ziyaretler, raporlar, makaleler.

Hedef Kitle: Karar alicilar, yerel idari yoneticiler, ilgili sektdr temsilcileri, sivil toplum kurulusu
temsilcileri, Gniversite temsilcileri.

Diizey 4: Diger

Amac: Yerel, bolgesel ve ulusal diizeyde halkin projeden haberdar olmasini saglamak.
Yontem/Faaliyetler: Acik alan etkinlikleri, sergi, video calismalari, yerel medya kanallari, dijital
yayinlar.

Hedef Kitle: Genel olarak ulasilabilecek herkes.

Not: Bu plan ornek olarak verilmistir. Ayni sekilde kullanilmas: zorunlu degildir.




Yayginlastirma Matrisi Ornegi

Ne? Kime? Nasil? Ne Zaman? Kaynaklar

Proje Hedef kitle - Tum ortaklarin dillerinde, Ay/Yil Yaklasik X

internet Paydaslar « Kayitli kullanicilar, Euro

Sitesi Halk - Baslikla ilgili materyaller/

Ortaklar haberler,

- Google Analytics,

« indirilebilir dokiimanlar,

- Oyun, test gibi eglenceli araclar,

- Diger internet sayfalarina link
(ortaklar, aglar, paydaslar gibi),

- Sanal araclar

Hedef kitle Tiim ortaklarin dillerinde 1.Arastirmanin Tim

ilgili paydaslar | elektronik haber biilteni sonunda (Ay/Yil) ortaklar
Sponsorlar 2.Pilot calismadan (2 is gtinli)
Ortaklarin ag once (Ay/Yil)

Ulusal Ajanslar 3.Pilot calismadan
Yerel medya sonra (Ay/Yil)

ilgili Avrupa 4.Bitmeden 6nce (Ay/
kuruluslari Yil)

Son - Yerel calistaylar, Ay/Yil Tim
Calistaylar - Nihai ciktilarin sunumu, ortaklar
- Genis capta dagitilacak proje (X Euro)

¢iktilari ve elilanlari,
- Raporlama

Not: Bu matris ornek olarak verilmistir. Ayn sekilde kullanilmas: zorunlu degildir.



Yayginlastirma strateji ve araclar1 her ne kadar proje basvuru asamasinda belirlenmis olsa da
yayginlastirma plani olabildigince esnek olmali ve proje uygulamasi sirasinda islevsizlesen
maddelerin degistirilmesine veya degisen sartlara uyarlanmasina imkan vermelidir.

Deneyimler, iyi stratejiler olusturulmasinda biiyiik rol oynar. Proje katlimcilari, bu asamada
deneyimlerini paylasmali ve islevini yitiren yayginlastirma plant  degistirilerek yeni
yayginlastirma araclari kullanilmahdir. Ayrica nihai kullanicilardan proje ciktist konusunda geri
bildirim alinmasi projenin kaliteli yiiriitiilmesi acisindan 6nemlidir.

Yayginlastirma Mekanizmalar

Proje sonuclarim yayginlastirmanin bircok farkli yolu vardir. Yayginlastirmada miikemmel bir
aractan bahsetmek miimkiin degildir. Yayginlastirma faaliyetlerinin tiirii ve yogunlugu, belirli
ihtiyaclarave gelistirilen projenin tiiriine 6zel olarak uyarlanmalidir. Katilimci kurum/kuruluslar,
faaliyetlerin/planin amac ve hedeflerini tartismali ve en iyi faaliyet ve yaklasima karar vermelidir.

Yayginlastirma araclari, kolay anlasilir bir dile sahip olmali, disiplinlerarasi yontemleri icermeli,
cesitli olmali ve hedef kitleye giindelik hayatin icinde ulasmaya yonelik olmalidir.
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Yayginlastirma Araclari Ornekleri

Erasmus+ Proje Sonuclar1 Platformu,
Proje internet sitesi veya kurumsal internet siteleri,

Kilit paydaslar ile toplantilar ve bunlara yonelik ziyaretler,

Bilgilendirme oturumlari, calistaylar, cevrimici seminerler, egitim kurslari, sergiler,
sunumlar veya akran degerlendirmeleri gibi 6zel tartisma platformlari,

Raporlar, alanla ilgili basilmis makaleler, biiltenler, basin aciklamalari, kitapciklar veya
brosiirler gibi hedeflenen yazili malzemeler,

Gorsel-isitsel medya ve radyo, TV, video klipler, internette hazirlanan veya sonradan
internete yiiklenen yayinlar ve uygulamalar gibi tiriinler,

Sosyal medya,
Halka acik etkinlikler,
Proje marka calismasi ve logolar,

Mevcut baglantilar ve aglar



Dijital Yayginlastirma Araclari

Dijital hikaye anlatimi, hikaye anlatmak
amaciyla dijital araclart kullanma siirecini
tanimlayan bir terimdir. Kendi hikayemizi
ya da projemizdeki katilimcilarin hikayele-
rini anlatabilecegimiz video, ses, yazi, blog
ve sosyal medya gibi sayisiz ara¢ vardir.

Proje final raporu ya da proje sonu video-
sundan ziyade projenin planlanmasi, sahne arkasi aktiviteler, bnemli anlar, roportaj gibi anlar
yakalayip bu araclari kullanarak projede neler olup bittigini anlatan bir resim olusturulabilir. Bu,
siire¢c medyasi olarak bilinir ve blog gonderilerini, etkinliklerde tweet atmayi, fotograf ¢cekmeyi,
sahne arkasi video roportajlarini ve daha fazlasini icermektedir.

Siirec medyasi {iiretilirken, cevrimici yayimna hazir icerik olusturulmalidir. Bu nedenle icerigin
gorsel acidan zengin ve ses kalitesi acisindan iyi olmasina, ilgili linklerin dogru verilmesine ve
etiketlerin (hashtag) amaca uygun belirlenmesine 6zen gosterilmelidir.

Siire¢ medyasi, projenin devam eden hikayesini baglam icinde anlatmakta ve proje tamamlan-
diginda, katilimcilarin proje yolculugunun zengin bir kaydini saglamaktadir.

Sosyal Medya

Sosyal medya iilkemizde aktif olarak kullaniimaktadir. Bu bakimdan sosyal medya, Erasmus+
hikaye ve deneyimlerini cesitli kitlelerle paylasmak icin diisiik maliyetli ve en etkili yollardan
biridir. Projenin amacina ve ulasilmak istenen hedef kitleye uygun fotograf, video, istatistik,
infografik gibi genis icerik yelpazesi kullanilarak sosyal medyada cesitli faaliyetler planlanabilir.
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Sosyal medyada daha etkili olmak ve erisimi artirmak icin 6ncelikle hedef kitlenin kim oldugu
belirlenmelidir. Hedef kitlenin demografik ¢zellikleri, meslekleri, ilgi alanlar1 ve hobileri
gibi detayli ozellikleri iceren bir resim olusturmak hedef kitleye 6zgii daha etkili icerikler
olusturulmasini saglayacaktir. Ornegin, egitim sektoriindeki paydaslara ulasmak icin istatistik,
referans ve etki analizleri etkili olabilir.

Erasmus+ projeleri ve katiimcilarina yonelik en etkili ve kullanish oldugu diisiiniilen platformlar
sunlardir:

Facebook: Facebook genellikle genclerin cevrimici olarak en ¢cok zaman gecirdikleri platform
iken simdi daha orta ve iistii yas gruplarindaki kisilerin platformu haline gelmis durumdadir. Bu
demografik degisim, Facebook’u genis kitleye ulasmanin araci haline dondistiirmiistiir. Facebook,
Twitter'in aksine, 0zellikle projeye asina olan ve katilimcilara yonelik ipuclari ve tavsiyeler gibi
haber ve giincellemeleri ileten kisilere ulasmak icin kullanilabilir.

Facebook'taki icerigin omrii daha uzundur; Twitter gibi platformlarla karsilastirildiginda
kullanicilarin haber akisinda daha uzun siire goriiniir. Sonuc olarak, Facebook’ta bilgi paylasimi
icin sik sik gonderi iletilmesi gerekliligi ortadan kalkar.

Twitter: Kullanicilarina anlari, alintilari, fotograf ve videolarini paylasma firsati veren bir agdir.
Erasmus+ yararlanicilar1 ve katilimcilar icin etkinlik ve basarilar1 hakkinda bilgi paylasiminda

bulunmak icin bir ara¢ olarak kullanilabilir.

Twitter ¢ok hizli ilerleyen, etkilesimli bir platformdur ve hikaye ve haberleri dogru icerikle genis
bir kitleye ulastirma imkani saglayabilir.

Icerigi Twitter'da daha genis bir Kitleye ulastirmak icin hashtag kullanmak en Kkolay yollardan
biridir. #ErasmusPlus, #Erasmus, #Erasmuslife, #epluspeople gibi Erasmus+ etiketleri genellikle

1



kullanilan etiket ornekleridir. Ayrica Avrupa capinda daha genis bir kitleye ulasmak icin
#EuropeanYouthWeek gibi Avrupa Komisyonu tarafindan baslatilan kampanya ve girisimlere
iliskin etiket kullanmak faydali olabilir.

Avrupa Komisyonu, Tiirkiye Ulusal Ajansi ve projeyle ilgili olabilecek Avrupa ¢apindaki kurum ve
kuruluslarin Twitter hesabini takip etmek ve projeyle ilgili bu kurumlart @kurumtwitterhesabi
kullanarak haberdar etmek proje yayginlastirma yontemlerinden biridir.

Instagram: Fotograf ve videolarin kisa bir aciklama ve baslik ile paylasildig: bir platformdur.
Ayrica konum etiketi (geotag) ile projelerin yapildigi yerlerde etiketleme yaparak ya da Twitter’da
oldugu gibi #+Erasmusplus gibi etiketleri kullanarak icerik {iretilebilir.

Linkedin: Profesyonellere, tzellikle 30 yasin iizerindeki yetiskinlere ulasmak icin etkili bir
aractir.

Snapchat: Genglere hitap eden ve hizla biiyiiyen bir kanaldir. Kullanicilarinin en az %70’inin
genc kadinlar oldugu goz oniinde bulunduruldugunda bu kanal hedef kitlesi genc kadinlar olan
projelere uygun arac olarak degerlendirilebilir.

icerik Olusturma

Sosyal medyaya icerik olustururken projeyle ilgili : E“Em’ @

haber, bilgi ve ciktilara mi yoksa katilimci hikayeleri ~
ve fikirlerine mi odaklanilacagina karar vermek (TIGILASTIRE
yayginlastirma planinin énemli adimlarindan biridir.

Istatistikler, sosyal medya kanallarinda fotograf, grafik TANITIM { \
ve videolarin bulundugu paylasimlarin, icermeyenlere
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gore daha dikkat cekici oldugunu gostermektedir. Bu nedenle ilgi cekici gorsel icerige sahip
yayinlar olusturmak hedef kitleye ulasmanin ve etkilesimde bulunmanin en etkili yollarindan
biridir. Buyayinlar, toplantive kisi fotograflarindan ziyade proje faaliyetlerini anlatan fotograflari,
faaliyet siiresince katilimcilarla cekilen videolart, proje istatistiklerini iceren infografikleri ya da
katilimcilarin ilham verici alintilarini icerebilir.

Oneril Kaliteli girsel ve grafik olusturmak icin canva.com ya da piktochart.com gibi internet tabanl
uygulamalar kullanilabilir.

Erasmus+ katilimc hikayeleri popiilerligini her zaman korumaktadir ve sosyal medyada 6nemli
etki yaratabilir. Projeden yararlanan katilimcilarin kendi hikayelerini video, fotograf ve yazilarla
anlatmalar1 projenin anlasilabilirligi artiracakur. Burada dikkat edilmesi gereken husus,
gorsellerini kullanmadan 6nce katilimcilardan izin almaktir.

Igi cekici icerik, sosyal takip olustururken 6nemlidir ancak bu takibin nasil siirdiiriillecegi dijital
yayginlastirmanin diger asamasidir. Sosyal medya iki yonlii iletisimi temel almaktadir. Yayinlari
ve takipcileri begenerek, paylasarak, yorumlayarak ve yanitlayarak hedef kitleyle siirekli iletisim
kurulabilir. Hedef kitleye soru sormak, onlari proje icerigine dahil etmek icin pratik bir yontemdir.
Yine sosyal medyada hedef kitleyle yapilacak canli yayin oturumlar siirdiiriilebilirlige katki
saglayacaktr. Canli yayin, soru-cevap oturumlari, etkinliklerden goriintiiler ve kamera arkasi
goriintiileri gibi iceriklerden olusabilir.

Sosyal medyanin yani sira internet sitesi ve blog, internetteki dnemli icerik platfromlar1 arasinda
yer almaktadir. Bu platformlara icerik olustururken icerigin giincel ve siirekli olmasina, gorsel
acidan zengin olmasina, 500 kelimeden fazla olmamasina 6zen gosterilmelidir.

Oneril Blog olusturmak icin blogger.com, wordpress.com, tumblr.com gibi internet siteleri kullanilabilir.

Not: Burada yazilan oneriler ve sunulan araclar tek dogru araclar degildir. Farkl arac ve kaynak

internet sayfalar kullanilarak da yaygmmlastirmak ve sonuglarin kullanimim saglamak miimkiindiir.
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Basarili Yayginlastirma Calismalarinin Ozellikleri

Yayginlastirma, hedef kitlenin ihtiyaclarindan baslamali

lletisim arac ve kanallar1 hedef kitlenin 6zelliklerine gore belirlenmeli

Hedef kitle projenin basindan itibaren projeye dahil edilmeli

Projenin etkisiyle ilgili geri bildirim kanallar1 olusturulmali

Proje ortaklar1 gorev ve sorumluluk dagilimi konusunda bilgilendirilmeli
Yayginlastirma hedefleri konusunda tiim ortaklar fikir birliginde olmali
Yayginlastirmanin amaci farkindalik kazandirmak, anlatmak ve harekete gecirmek
olmali

Yayginlastirma zaman cizelgesi farkli zamanlarda farkli odak noktalarina yonelik
olmali

Proje, hedef kitleye anlatilirken brosiir ve afislerin yani sira yaratici yontemler
kullanilmal

Hedef kitlenin proje metinlerini okumasindan ote, hayal giiciinii kullanmasi
saglanmali

Her bir hedef Kitle icin farkl: strateji kullanilmali

[letisim dili hem ortaklarin dilinde hem de Ingilizce olmal

Yayginlastirma sadece proje ciktilarini degil yontemleri de icermeli
Yayginlastirma stratejisi esnek olmali ve giincel ihtiyaclara uyarlanmali
Yayginlastirilan bilginin dogrulugu test edilmeli

Promosyon materyallerinin net bir konsepti ve tutarlilig1 olmal

Miimkiinse hedef kitlenin 6tesinde daha fazla kurum ve kurulusa ulasilmal
Yayginlastirma siirecine politika yapicilar dahil edilmeli

Farkli yayginlastirma araclari birlikte kullanilmali. Araclarin ¢ogu tek baslarina
kullanildiklarinda etkili olmadigindan, ozellikle kitap, dergi gibi nihai proje
ciktilart CD/DVD ile giiclendirilmeli

Yayginlastirma yontemleri dijital araclarla birlikte yiiz yiize iletisimi de icermeli



Proje Sonuclarinin Kullanilmas:

“Proje Sonuclarinin Kullanimu, ilgili kisi
ve/veya kurumlarin proje stiresince

ve proje sona erdikten sonra proje
sonuglarindan farkh seviyelerde

yararlanmasidir.”

Proje sonuclarinin kullanimy, ilgili kisi ve/veya kurumlarin proje siiresince ve proje sona erdikten
sonra proje sonuclarindan farkl seviyelerde yararlanmasidir. Diger bir deyisle, proje ciktilarinin
giindelik hayatta ise yarar hale getirilmesidir. Proje ¢iktlari raflarda tozlanmak yerine, ekonomik
ve sosyal degere doniistiiriiliip hayata deger katmak tizere sistemlere ve politikalara entegre
edilmelidir. Kisacasi proje sonugclarinin kullanimi, sonuclarin proje dongiisiiniin 6tesinde islevsel
olarak kullanimini tanimlamaktadir.

Hedef Kitle:

- Faaliyet ve proje ciktilarimin nihai kullanicilar
. Alandaki paydaslar, uzmanlar ya da uygulamacilar

Yerel, bolgesel, ulusal diizeyde ve Avrupa diizeyinde karar

alicilar

- Basin
- Genel halk
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Kisaca “kullanim”, projenin siirdiiriilebilirligi ile yakindan iliskilidir. Soyle ki, proje faaliyetleri,
proje sonuclarinin hedef kitle tarafindan kullanildigini ve farkli baglamlara transfer edildigini
garanti altina almalidir. Kullanim; yeni projeler olusturmak icin daha onceden yapilmis olan
projelerin ciktlarindan yararlanarak daha kaliteli sonuclara ulasmanin yoludur.

Kullamm siireci iki asamada incelenebilir:
1. Anaakimlastirma (mainstreaming)
2. Cogaltma (multiplication)

Anaakimlastirma, karar alicilarin proje sonuclarini dikkate almalar1 konusunda ikna edilmesi
olarak tanimlanabilir. Cogaltma ise, bireysel nihai kullanicilarin sonuclari kendi ihtiyaclarina
uyarlamalar1 konusunda ikna edilmesidir.

Birkac oneri
<« Somut ve basarili ciktilar/trtinler olusturabilmek icin proje konusunda uzmanlik sahibi ve
ilgili sektérde s6z sahibi karar alici kurum ve sivil toplum kuruluslariyla ortakliklar kurmak
onemlidir,

Ayrica tiniversitelerle, kamu ya da 6zel arastirma merkezleriyle iletisim halinde olunmasi,
projenin akademik anlamda zenginlestirilmesi ve akademik diinyanin proje ciktilarindan
haberdar olmasi acisindan 6nemlidir,

ilgili hedef kitle ve paydaslarin baslangictan itibaren proje siirecine (ihtiyac analizi,
arastirma, toplanti, pilot uygulama ve geri bildirimler gibi stirecler) dahil edilmesi, proje
sonuclarinin kullaniminin basariya ulasmasindaki temel faktorlerden biridir.
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Zonguldak Mehmet Celikel Lisesi’'nin koordinatorligiinde ydritilen “Herkdl'in Gorevlerinin
Pesinde” adli Okul Egitimi Stratejik Ortaklik projesi, ciktilarinin somut olmasi ve akademik alanda
kullanilmasi acisindan bir érnektir.

Egitsel mobil oyun dretilirken yapilan akademik calismalar, proje ortagi Hacettepe Universitesi
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi bélimiinde “Egitsel Mobil Oyun Tasarimi” dersinin
mifredata eklenmesi ile sonuglandi. Sonrasinda pek cok ulusal ve uluslararasi konferansta
“Ogrenmede Egitsel Mobil Oyunlarin Kullanimi” baslikli bildiriler yayinlandi. Egitsel mobil oyun
ayrica 2016 yilinda Google Play ve App Store gibi dijital marketlerde kullanima sunuldu.

Proje internet sayfasi: www.laboursofhercules.com



Proje sonuclarinin kullaniminda en temel faktor, proje sona erdikten sonra devam edebilecek
cikular/iirtinler olusturulmasidir. Sonuclar, hedef kitle ve nihai kullanicilarin ihtiyaclarina 6zel
olarak uyarlanabilecek; yeni alanlara transfer edilebilecek; hibe siiresi sona erdikten sonra
siirdiiriilebilecek veya gelecek politika ve uygulamalar etkilemek icin kullanilabilecek nitelikte
olmalidir.

Projenin sonunda pek cok iiriin ortaya cikarilabilir. Bir projenin sahip olabilecegi katma deger,
ortaya cikardig iiriinlerin 6zellikleriyle cok yakindan ilgilidir. Uriin ise yaramaz, kullanilamaz,
alanla ilgisiz, hedef kitlenin ihtiyaclarina cevap veremez 6zellikte ise katma deger yaratmasi
miimkiin olamaz. Uriinler proje fikri olusturulurken dikkatli bir sekilde planlanmalidir.

Proje Sonuclarinin Kullanim Stratejisi ve Plani

Yayginlastirmada oldugu gibi, kullanim
siireci de proje baslangicinda “Kullanim
Stratejisi” gibi bir dokiimanla planlanmali
ve tiim ortaklar sorumlu olmalidir. Kullanim
stratejisi, paydaslari, anahtar Kisileri,
proje sonuclarindan yararlanacak nihai
kullanicilart icermelidir. Proje ciktilarina
dayanarak hazirlanmasi gereken kullanim
stratejisi, projenin hedefledigi alanda

— 0

sonug, arac ve {iriinlerin en iyi sekilde nasil
kullanilabilecegini icermelidir.

Kullanim plani, ¢ikti ve sonuclarin ilgili paydaslar tarafindan nasil kullanilabilecegine ve hedef
kitlenin proje gelisimine nasil dahil edilecegine iliskin detaylar1 icermelidir. Bu plan, proje
siiresince giincellenmeli ve yapilandirilmali; amac, yontem, faaliyet ve hedef kitle net bir sekilde
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belirlenmeli ve detaylandirilmalidir. Kullanim plani, kullanim siirecini tasarlamali, tiim ortaklari
yonlendirmelidir. Kullanimin hangi 6l¢iide, nasil ve ne zaman yapilacagina iliskin her bir ortagin
sorumluluk ve gorevlerini gosteren bir sorumluluk matrisi ortaklari1 yonlendirmede kullanilabilir.

Kullanim Plani Orneg;
Kullanim plani hazirlarken farkli diizeyler dikkate alinmali ve amac, yéntem ve hedef kitle acikca
belirlenmelidir.

Diizey 1: Anaakimlastirma (Mainstreaming)

Amag: ilgili paydaslara proje ciktlarini/iiriinlerini tanitmak

Yontem/Faaliyet: Detayli sunum ve proje sonuclarinin tartisilacagi bir konferans
Hedef Kitle: ilgili karar alicilar, KOBI temsilcileri ve paydaslar, hibe kuruluslar, kamu iktisadi
tesebbiisleri, ticaret odalari, is ve inovasyon merkezleri, mesleki egitim uzmanlari ve egitim

saglayicilari

Diizey 2: Cogaltma (Multiplication)

Amac: Nihai kullanicilara proje ciktilarini tanitmak ve ciktilar kendi ihtiyaclarina gére uyarlamalarn
konusunda yardimci olmak

Yontem/Faaliyet: Toplanti ve calistaylar

Hedef Kitle: Ogretmenler ve 6grenciler

Diizey 3: Surdirilebilirlik

Amag: Proje sonuglarinin kullanim kapasitesini artirmak
Yontem/Faaliyet: Ticarilestirme

Hedef Kitle: Cevrimici egitim veren sirketler

Not: Bu plan ornek olarak verilmistir. Ayni sekilde kullanilmas: zorunlu olmayip proje

ihtivaclariniza gore uyarlayabilirsiniz.
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Proje Sonuclarinin Kullanim Mekanizmalari

Bir projenin sonuclari, hem mikro seviyede birey ve gruplarin hayatlarinda hem de makro

seviyede sistem ve politikalarda degisim saglayabilir. Bu degisim, ancak sonuclar kullanildiginda

veya kullanilacak alanlarla uyumlastirildiginda miimkiindiir. Sonuclarin kullanimina yonelik
mekanizmalar cesitlilik ve farklilik gostermekle birlikte, nihai kullanici diizeyinde daha basit
olma ve politika diizeyinde daha karmasik olma egilimindedir. Ancak en iyi ve tek bir kullanim
aracindan bahsetmek miimkiin degildir. Sonuclarin kullaniminda basari, sonuclarin tiiriine

ve ongoriilen nihai kullanicilara en uygun aracin secilmesine baghidir. Ornegin, ¢iktisi yeni bir

metot ya da yeni bir iiriin olan bir projede transfer etme, ticarilestirme ve stirdiiriilebilirlik gibi

araclar yeterli ve uygun olabilir.

Transfer Etme ve Devam Projeleri

Transfer etme, sonuclarin yayginlastirilarak
farkli iyi uygulamalarin  gelistirilmesini
saglayan kullanim mekanizmalarindan biridir.
Transfer, tiim seviyelerde gerceklesebilir ve
sonuclar yeni baglamlarda kullanilabilir ya
da diger kurum/kuruluslar ilgili sonuclari
kendi Kkosullarina uyarlayabilir. Boylece,
ornegin, bir tilkede yiiksekogretim sisteminin
ihtiyaclarina cevap veren bir proje, baska bir
tilkede kirsal toplumun ihtiyaclarina fayda
saglayacak sonuclar dogurabilir.

Ortaklar proje tamamlandiktan sonra yapilan devam projeleriyle sonuclari gelistirerek ve daha

once elde edilenlerin kapsamini genisleterek, projenin siirdiiriilebilirligini saglayabilirler.
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Ticarilestirme

Ortaklar, proje tamamlandiktan sonra proje ciktilarinin ticretsiz \‘ . ’
erisime acik olmasi ya da ticarilestirilmesi seceneklerini - i
degerlendirebilir. Bu konudaki secim, ortaklarin amacina, - L
proje ciktisinin yapisina ve temel hedef kitlenin 6zelliklerine \

baghdir. /‘
_, Q 1P

Proje cikulari, acikogretim kaynagi olarak {icretsiz erisime

uygun hale getirilebilir.

Ticarilestirme s6z konusu oldugunda pazarlama plam

gelistirilmelidir. Genellikle her bir ortagin kendi {ilkesindeki ve komsu tilkedeki ticarilestirme
faaliyetlerinden sorumlu oldugu kabul edilmektedir. Ticarilestirme ozellikle somut ciktilar
ve nihai kullanicilar icin uygundur. Proje yoneticileri, tireticileri, yayincilar1 ve diger ticaret
firmalarini proje ciktisiny/tirtiniinii almalar1 konusunda ikna etmeye ihtiya¢ duyacakur. Ancak
karmasik fikri miilkiyet haklar1 iceren ya da triin sahipligi konusunda yeterince acik bilgi
icermeyen ciktilara karsi dikkatli olunmalidir.

‘:{%EZ&:& Fikri Milkiyet Haklar
M? Fikri miilkiyet haklari ile raporlar ve ilgili belgeler de dahil olmak tizere
proje sonuclarinin miilkiyeti, proje koordinatorii ve ortaklarina yani
/{ yararlanicilara aittir.

Proje ¢ikularinin kullanim haklar1 konusunda, tiim taraflarca onaylanan cok tarafli bir anlasma
imzalanabilir. Anlasmada, her bir ortagin proje kazanimlari, hak ve sorumluluklar1 ve proje
ciktillariin proje sona erdikten sonra nasil kullanilabilecegi tanimlanabilir. Bu tiir anlasmalar
¢cogu zaman hem projenin hem de proje sonuclarinin kullanimina yonelik ilk adimdir.

Not: Ticarilestirme ve fikri miilkiyet haklar: konusunda hibe sozlesmelerinde (hibe saglayicilarin

haklari ile ilgili) belirtilen hususlar sakhdir.
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Siirdirilebilirlik

Bir projenin tamamlanmis olmasi,
sonuclarinin  ortadan kalkip  goriinmez
olacagi anlamina gelmemektedir. Sonuclarin
goriiniir ve erisilebilir olmaya devam etmesi
onemlidir. Ozellikle internet sayfalarinin proje
tamamlandiktan sonra da erisime ac¢ik olmasi,
hedef Kkitlenin proje sonuclarina ulasmasini,
sonuclar1 6grenmesini, kendi ihtiyaclarina
gore uyarlamasini ve hatta kendi sistemlerini
< kurarak bir sonraki asamaya tasimasini
saglayacaktir. Ayrica, transfer etme ve ticarilestirme siirdiiriilebilirlige katki saglamaktadir.

Projenin devamlilig1 projenin ilk asamalarinda, projenin siirdiiriilebilirligini saglayacak bir yap1
olusturulmastyla yani ortak secimiyle birlikte baslamaktadir. Kurumsal amaci proje amaclariyla
ortiisen ortaklar secilmesi, ilgili sektordeki ihtiyacin karsilanmasina katki saglayacaktir.

Projenin hibe donemi sonra erdikten sonra hayatta kalmaya devam etmesi, yani siirdiiriilebilir
olmasi icin proje hedef Kkitlesi ve paydaslarin proje ciktisina ihtiya¢c duymasi gerekmektedir.
Bunun icin proje baslangicinda ulasiimak istenen amac, hedef kitle ve paydaslar acikca
belirlenmis olmalidir.

Bireylerin/kurumlarin proje c¢iktisini nasil kullanacaklarini acikladiklart yazili ve imzal
siirdiiriilebilirlik beyanlarini toplamak siirdiiriilebilirligin asamalarindan ilki olabilir. Proje
dongiisii siiresince elde edilen beyanlar, projenin siirdiiriilebilirligini 6ngormek icin ilgin¢ bir
gosterge olabilir.
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Siirdiiriilebilirlik Beyani Ornegi*

Yoneticilerin egitimini hedefleyen “X” adli Erasmus+ Mesleki Egitim projesinin koordinatérii XX
adli kisi proje kapsaminda dretilen 6grenme materyalini egitmenlerin yani sira 30 ydneticiye
kullanmalari igin tavsiye etmis ve iletmistir. XX kisisi egitmenlerin ilgili materyali egitsel olarak
basarili buldugunu ve materyalin bireysel danismanlik asamasinda kullanilacagini belirtmistir.

Tarih/Yer
imza
Kase

Bireylerin hareketlilik yoluyla kazandig1 deneyim ¢ogunlukla

Akreditasyon ve Resmi Tanima
@ yaygin o6grenmenin sonucudur ve bireysel kazanmimlari
O0lcmek birtakim zorluklar1 biinyesinde barindirmaktadir.

\f/ 1 Boyle bir deneyimin taninmasi 6zellikle Erasmus+ Programi
< kapsaminda Europass, Avrupa Kredi Transfer Sistemi (ECTS)

gibi araclarla saglanabilmektedir.

L

Ayrica Avrupa Birligi tarafindan finanse edilen projelerde
diretilen bazi ciktilarin tanmirliginin saglanmasi icin ulusal
captaki kurumlar1 arastirmak ve bu kurumlara basvuru
yapmak da miimkiindiir.

Ote yandan bazi projeleri gerceklestirmek icin kurulan ortakliklarin ve daha genis captaki
ortakliklart iceren aglarin resmi olarak kayit altina alinarak sivil toplum statiisii kazanmalar1 da
proje sonuclariin kullanimi olarak degerlendirilebilir.

* Bu beyan ornek olarak verilmistir. Ayni sekilde kullanilmasi zorunlu olmayip proje ihtiyaclariniza gore

uyarlayabilirsiniz.
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Proje yoOneticilerinin kurduklar: isbirliklerinin
etkin ve dogru islemesi, politika ve sistemlerde
tistdiizey bir degisimi tetikleme giicleriyle dogru
orantilidir. Bu etki, temelde tiim ilgili paydaslarla
ag olusturma siirecine dayandirilabilir. Bu
nedenle dogru paydaslara ulasma, onlarla
irtibatta kalma ve proje toplanularina aktif
olarak katilim hayati dnem tasimaktadir. Avrupa
Komisyonu, Ulusal Ajanslar, Ulusal Komiteler ve
Program Komiteleri bu isbirligini kolaylastirmak
icin etkinlikler diizenlemektedirler.

Konferans, seminer ya da acik oturum gibi etkinliklere katilmak proje sonuclarini tanitmak
ve ayrica ag kurma ve lobicilik faaliyetlerini giiclendirmek icin verimli iletisimi saglayan ideal

firsatlar sunmaktadir.

Bazi projelerin temsilcileri, tercihen Avrupa'nin merkezi sehirlerinde ve ilgili karar alicilarin,
paydaslarin ve hibe kuruluslarinin katiimiyla seminer, konferans, calistay tiirii faaliyetler de
diizenleyebilmektedirler. Bu tiir etkinlikler katihimeilari, proje c¢ikti ve yaklasimlarini dikkate
almalar1 ve politika yapiminda degerlendirmeleri konusunda ikna etmeyi amaclamaktadir.
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Proje Yaklagimi ve Metodoloji
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Ulusal Ajanslarin kolaylastirici roltini vurgulayan 6rneklerden biri, Tiirkiye Ulusal Ajansi tarafindan
diizenlenen “Sonuglarin Yayginlastirilmasi ve Kullanilmasi Calistaylari”dir.

Erasmus+ Programi kapsaminda farkli sektorlerde yiritilmis olan projelerin ciktilarinin
kullanilarak politikaya dénistiriilmesi, yayginlastirilmasi ve sirdirilebilirligine katki hedefiyle
“Erasmus+Proje Sonuclarinin Yayginlastirilmasive Kullanilmasi Calistaylan” gerceklestirilmektedir.
Calistaylara, davetli projelerin ciktilarini kullanma potansiyeli olan kamu kurumu ve sivil toplum

kuruluslan temsilcileri katilmistir.

Calistaylarda, proje sahipleri proje ciktilarini paylasmis ve katiimcr kurumlarin temsilcileri,
politika siireclerinde girdi olarak faydalanilabilecek proje ciktilari hakkinda goriis ve énerilerde
bulunmustur. Bdylece proje sahipleriile karar alici konumdaki kurumlarin temsilcilerinin bir araya

geldikleri, yiiz yiize bulusma platformu olusturulmustur.

O]c- ==

ERASMUS+
PROJE SONUCLARININ
YAYGINLASTIRILMASI
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Ornelk:
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi'nin yurittigiu “Cocuk Koruma ve Bakim Sistemi ile Entegre
Bakim Sistemini Uyumlastirma Politikasi Gelistirme” adli projenin sonuclarinin dogrudan karar

alicilarla birlikte uygulamaya gecmesi hedeflenmistir.

Erasmus+ Programi Yapilandirlmis Diyalog basligi altinda 2018 yilinda tamamlanan projenin
¢iktilart “Proje Sonuglarini Paylasim Zirvesi’nde tanitilmistir. Paylasim zirvesine hem karar alicilar

hem de benzer hizmeti sunan kurumlar katilarak proje ciktilari konusunda bilgilendirilmistir.

Proje ciktisiyla olusan farkindalik, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi biinyesinde sosyal 6grenme
ortamlarinin iyilestirilmesine yonelik egitim ile ilgili politika gelistirilmesine katki saglanmistir.
Buna ek olarak, projedeki 6rnek uygulamalardan olan yaygin 6grenme teknikleri ve etkinlik
odalarinin, proje paydaslarindan biri olan Cocuk Hizmetleri Genel Mudirligi tarafindan
uygulamaya konulmasi konusunda calismalar yapilmaktadir.

Praje internet sayfasi: https:/abdisdb.aile.gov.tr/
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Basarili Kullanim Calismalarimin Ozeliklert

< Asamali ve detayl bir eylem plani olusturulmali

< Proje ciktis1 faydali ve net olmali

< Uygun kullanim mekanizmalar1 kullanilmali

< Proje sonuclarinin kullaniminin ne denli basarili oldugu nitel ve nicel
gostergelerle olciilmeli
- Nitel: Derinlemesine miilakat, odak gruplari vb.
- Nicel: Internet sayfasi ziyaretci sayisi, dagitilan/satilan/indirilen iiriin

sayisi vh.

< Proje cikulart karar alicilara, kanaat dnderlerine ve onemli paydaslara
dagitilmal

= [letilmek istenen mesaj hedef kitlenin ihtiyaclarina uygun olmali

< Proje internet sayfasi proje tamamlandiktan sonra en az 5 yil boyunca
giincel olmal

< Gerekli durumlarda, telif hakki ve proje ciktisinin ticarilestirme gelirlerinin
nasil paylasilacagi konusunda ortaklar arasinda sézlesme yapilmali

< Fikri Miilkiyet Haklar1 goz onitinde bulundurulmali

< Proje sonuclarindan yararlanacak hedef kitle dogru secilmeli

< Anahtar aktorler ya da karar vericiler dogru belirlenmeli



< Sonuclarin kullannminda basariya ulasmak icin etkin bir yayginlastirma
stratejisi izlenmeli, aym1 zamanda projenin etkisi tanimlanarak
yayginlastirilmadan once test edilmelidir. Ornegin, proje ciktisi olarak
tanimlanan bir egitim miifredatinin, egitimciler tarafindan kullanildiktan
sonra yayginlastiriimasi uygun olur.

< Proje sonuclarinin kullanimi, projenin niteligine gore (hedef kitlenin ve
proje ciktisinin biyiikligii ve niteligi gibi) 6zellestirilmeli, diger bir deyisle
ihtiyaca gore uyarlanmalidir. Genel olarak tavsiye edilen 0zellestirme
asamalari su sekilde siralanabilir:
1. Proje ciktilarinin etkili kullanimi1 konusunda nihai kullanici onayini elde etmek

ve kullanmak (Anket analizi gibi yontemlerle)

. Proje ciktisini geri bildirimleri dikkate alarak giincellemek

. Ag kurma ve lobicilik faaliyetlerini diizenli olarak gerceklestirmek

. Internet sayfasindaki haberleri siirekli olarak giincellemek

. Uygun kullanim mekanizmalarini temin etmek

. Igili paydaslarla diizenli olarak iletisim kurmak

N o U A W N

Transfer ve devam projeleri yiiriitmek



o Proje baslamadan ONCE:

Yayginlastirma ve kullanim plani taslagi hazirlamak,
Beklenen etki ve ciktilar1 tanimlamak,
Cikularin nasil ve kime yayginlastirilacagini belirlemek.

@ Proje SIRASINDA:

30

ligili medya (yerel, bolgesel, ulusal...) ile temas kurmak,
Bilgilendirme oturumlari, egitimler, sunumlar,
degerlendirmeler gibi diizenli faaliyetler gerceklestirmek,
Hedef gruplar iizerindeki etkiyi degerlendirmek,

Sonuclari nihai kullanicilara/yeni alanlara/politikalara transfer
etmek amaciyla diger paydaslart dahil etmek



@ Nihai Rapor ASAMASINDA:

Erasmus+ Proje Sonuclari Platformuna nihai proje
sonuclarini yiiklemek ve projenin 0zetini giincellemek

@ Projeden SONRA:

Daha c¢ok yayginlastirma yapmaya devam etmek (yukarida tanimlandigi
sekilde),

Gelecekteki isbirligi icin fikirler gelistirmek,

Basarilari ve etkiyi degerlendirmek,

I1gili medya ile temas kurmak,

llgili durumlarda, politika yapicilar ile temas kurmak,

Yararl ciktilari sunmak suretiyle sonuclarin yayginlastirilmasi ve
kullanilmasi calismalarinda Avrupa Komisyonu ve Ulusal Ajanslar ile isbirligi
yapmak
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Cevrimici Araclar - 1

Erasmus+
4§ Project Results

Find now

Erasmus+ Proje Sonuclari Platformu

“Erasmus+ Proje Sonuglar Platformu” sonuclarin tim Avrupa
genelinde yayginlastirilmasi icin Avrupa Komisyonu tarafindan
gelistirilen bir yayginlastirma aracidir. Bu platform,

projelerin 6zet ve faaliyetlerini
. ortaklarmn irtibat bilgilerini
basari hikayeleri ve iyi proje uygulamalarini icermektedir.

ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects
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Cevrimici Araclar - /

School

Gateway

School Education Gateway

School Education Gateway, okullar icin bir gevrimici alandir.
Ogretmenlere ve egitim alanindaki diger paydaslara “Okullar icin
Avrupa” faaliyetlerinden haberdar olma imkani sunar. School
Education Gateway, ayrica 6gretmenler ve okullar igin Erasmus+
firsatlar hakkinda 3 énemli araci barindirmaktadir:

« Kurs Katalogu
- Hareketlilik Firsatlari Araci
- Stratejik Ortakliklar Araci

www.schooleducationgateway.eu
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Cevrimici Araclar - 3

EPALE

EPALE

EPALE, vyetiskin egitimindeki iyi uygulamalarin paylasimi,
sergilenmesi ve yayilmasi igin sunulan cevrimici bir alandir.
Avrupa genelinde yetiskin egitimi personelinin bir araya
gelmesini saglar.

www.ec.europa.eu/epale
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Cevrimici Araclar - 4

eTWINNING

eTwinning, ©6gretmenler icin cevrimici bir platformdur.
Ogretmenlere, diger okullar ve siniflarla projeler gelistirme, ortak
bulma, meslektaslarla tartisma ve mesleki ag gelistirme, cesitli
mesleki gelisim firsatlarindan yararlanma (cevrimici ve yiiz yiize)
gibi faaliyetlere dahil olma firsati sunar.

www.etwinning.net
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Cevrimici Araclar - 5
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SALTO

Erasmus+ Programi'nin genglik alanina yonelik faaliyet gosteren
cevrimigi destek platformudur. Her biri Erasmus+ Genglik
Programr'nin farkli bir dncelik alanina odaklanmis 8 arastirma
biriminden meydana gelmektedir. Salto-Youth Platformu, yil
boyunca farkli iilkelerde farkli basliklar altinda gercgeklestirilen
egitim kurslanini, genclik projeleri icin ortak bulma portalini
(OTLAS), iyi uygulama orneklerini, degerlendirme raporlarini,
haberleri, makaleleri ve SALTO tarafindan hazirlanan yayinlari
icerisinde barindirmaktadir.

www.salto-youth.net
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